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Aladiscrétion de l'auteur-rice, le
lancement peut se faire en grande
pompe ou en toute simplicité, dans un
bar, un café, une librairie, une salle de
spectacle, voire dans un parc (ah!
souvenir de pandémie).

REDACTION DES COMMUNIQUES
DE PRESSE

Il'y a deux types de communiqué. Le
premier présente tout le programme de
la saison, avec un résumé succinct pour
chaque titre; il est envoyé aux médias
plusieurs mois avant les premiéres

GESTION DES MANUSCRITS

La pandémie et I'irruption soudaine du télétravail ont bousculé les vieilles
habitudes. Exit les envois postaux et les piles de papier a gérer! On recoit
maintenant les manuscrits par voie électronique.
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LES METADONNEES, C’EST QUOI?

Les métadonnées sont des informations clés décrivant 'ouvrage a
paraitre (titre, sous-titre, auteur-rice, maison d’édition, collection,
genre, sujet, résumé, etc.). Elles facilitent I'identification, la
classification, la recherche et la commercialisation du livre.

L’ARRIVEE DES OFFICES EN LIBRAIRIE P

Que se passe-t-il a ’arrivée d’un titre en librairie? D’abord on le «réceptionne» des
sasortie de la boite pour I'intégrer a la base de données de la librairie, elle-méme
connectée ala BTLF (banque de titres de langue francaise). Cette banque permet aux
intervenants de la chaine du livre d’obtenir rapidement, via les outils de recherche et
de classement de la BTLF, ’'ensemble des données disponibles sur un livre: informations
descriptives, prix, date de sortie, disponibilités... Apres quoi les nouveaux titres sont

Le chemin du livre

A cette étape, le manuscrit n’est pas lu en
entier. Souvent, une vingtaine de pages
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PROPOSITION DE PUBLICATION

Le plaidoyer éditorial a convaincu tous les membres du comité;
I’auteur-rice recoit une proposition de publication!
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Chez QA on dit «comité d’acquisition» mais d’autres maisons ont
d’autres noms comme «comité éditorial », « comité de lecture»...

MISE EN PLACE DE LA PRODUCTION ‘——) L’EDITION DU TEXTE - TRAVAIL EN DUO

On fixe le budget, le calendrier de L’éditeur-rice annote le manuscrit, reléve
production, les échéances a respecter... ses forces et ses faiblesses, prodigue de

MISE EN PRODUCTION

Lorsque le texte est jugé impeccable,
il est confié aux bons soins de I'équipe
de production.

—> La couverture

EBAUCHES DE COUVERTURE

Sera-t-elle dréle ou sérieuse, limpide ou
intrigante, sobre ou haute en couleur? La
couverture est lavitrine d’'un ouvrage, son

PHOTO D’AUTEUR-RICE

REDACTION DU TEXTE EN C4

Le choix de la «bonne» couverture peut
susciter des débats et soulever les passions!

CHOIX ET APPROBATION
D’UNE COUVERTURE FINALE
Fruit d’'un consensus dans le comité
attitré aux couvertures, elle a été
approuvée par l'auteur-rice.

IMPRESSION

Un livre est un objet précieux dont on soigne la confection. Quel format
choisir? Quelle reliure? Quel papier? Tout dépend du type d’ouvrage et
du publiccible. Le papier «non couché», plus rugueux et poreux, est
toutindiqué pour les caractéres typographiques des romans et autres
ouvrages non illustrés. Le papier «couché», a la surface lisse et
uniforme, présente un éventail de vernis (brillant, satiné, mat..); on

le choisit pour les livres illustrés, car il offre un meilleur rendu des

facturation, réception, envois aux
libraires ou a la maison d’édition...
Le distributeur veille a ce que les
titres fraichement imprimés soient
accessibles en magasin a la date
d’office et en bonne quantité. Plus
de 400 points de vente sont
ravitaillés!
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LIVRAISON

(et vice versa), mais aussi, pour tous les
protagonistes du milieu du livre, de se
réunir pour célébrer le 5¢art, et gagner
de nouveaux et nouvelles adeptes.

pour rencontrer leurs jeunes lecteurs.
Le but? Insuffler tot a nos enfants
’amour des livres et une bonne dose
de culture.

L'auteur-rice est parfois invité-e
aunentretienen librairie ou en
bibliotheque, au méme titre que
l'auteur-rice jeunesse peut faire
une tournée scolaire.

imprime, on les réimprime puis, au
bout de quelques années, on les
réédite. La maison d’édition veille a
corriger et a mettre a jour les
informations périmées.

LECTEUR-RICE!

Tout au bout de la grande chaine du livre réside son maillon
le plus important, sans lequel tout le reste s’écroule. Des
lors, le livre n’appartient plus a qui I’écrit, ni a qui le fabrique
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ALLERS-RETOURS ENTRE
Réception du manuscrit ~/
prét a I’édition

L’EDITEUR-RICE ET L'AUTEUR-RICE

Alaréception du manuscrit annoté,
I’auteur-rice peaufine et ciséle son texte,
puis le renvoie pour une deuxieme
édition, et une troisiéme, une

L'ILLUSTRATION

> ENTREE DES CORRECTIONS

L'auteur-rice approuve le travail de
révision en intégrant les corrections
demandées, sautorisant le droit d’en
refuser certaines.

REVISION LINGUISTIQUE

Le texte est passé au crible
pour repérer les coquilles et
les erreurs orthographiques,
grammaticales, syntaxiques,
sémantiques...

GRILLE GRAPHIQUE

MISE EN PAGE

Le texte révisé, les corrections entrées,
la mise en page peut commencer. Le
livre prend alors forme, avec sa belle
typo, ses marges, sa pagination, ses
entétes, ses chapitres, ses vignettes et
ses couleurs...

La mise en page comprend de

—S CORRECTION D’EPREUVES

, A , . de la maison, et celles de ’illustrateur-rice
C’est 'ultime relecture avant I’envoi en , !
ou l'auteur-rice.

impression.l ]:

CREATION DU FICHIER FINAL, ———— > IMPRESSION
PRET POUR LIMPRESSION Avant d’activer ses presses, I'imprimeur

électronique. Il se décline en plusieurs variantes, selon les go(ts et les besoins.
3 Le format PDF est fixe et peut étre lu sur tous les supports (ordinateur,
tablette, téléphone intelligent, liseuse..). Le format ePub, au texte flexible et
adaptable, est tout indiqué pour la liseuse. Le format audio dispose d’une

8 narration qui permet «d’écouter» un livre plutdt que de le lire. Il existe aussi
6 un format FROG destiné aux éléves qui ont un handicap ou des difficultés
d’apprentissage.

quatrieme... :I: C’est le fichier PDF utilisé pour la création envoie des épreuves a la maison d’édition 5
. des divers formats de vente. et attend son feu vert. Les presses se Ifl o [ =
VERIFICATIONS mettent ensuite a I'ceuvre.

activités qui encouragent la lecture
et favorisent 'lapprentissage autant
que la découverte. En participant a
la diffusion et a la préservation des
livres d’ici, la bibliothéque joue un
role crucial dans la protection de
notre patrimoine culturel.

Mais il arrive aussi que des invendus
languissent depuis (trop) longtemps
dans les entrepOts. Pour les écouler,

on peut les solder ou en faire don. En
dernier recours, on les met au pilon...
Les livres ne sont jamais détruits de

gaieté de coeur!
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> CREATION DES FICHIERS —M— 5 DEPOT A ENTREPOT NUMERIQUE
NUMERIQUES En déposant les fichiers, on s’assure
Les fichiers préts a 'impression sont d’avoir les bonnes métadonnées et

traités afin de produire les divers que le titre est offert sur toutes les
formats numériques de vente. plateformes ol on a les droits de vente.

La grille est une étape technique qui regle les parameétres de la mise en page
(marges, typos, notes, lettrines et autres particularités graphiques). Elle doit étre
approuvée par l'auteur-rice et son éditeur-rice avant le début de la mise en page.

nombreuses étapes de vérifications:
versions 1, 2, 3... Le contrdle qualité
veille au grain!

Dans le cas des ouvrages illustrés, 'auteur-rice (ou la maison
d’édition) s’adjoint les services d’'un-eillustrateur-rice ou d’un-e
photographe dont les ceuvres enrichissent, agrémentent et/ou
clarifient le texte.
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